
Uptick 洞察系列 | Web3 能够解决的
6个现实问题 

仔细想想，我们如今如此依赖的平台，其实并

非为任何规模的所有权、访问权或模块化协调

而构建的。它们在一定程度上还能正常工作，

但之后就开始崩溃。我的意思是，门票会消

失，忠诚度数据会卡住，声誉会随着每个应用

程序的更新而重置，即使人们投票，也没有任

何改变。 这些都是系统本身固有的结构性限

制。 Web3 基础设施旨在彻底重建这一基础，

本文将分解 Web3 已经在商业、内容、门票/粉

丝、治理、声誉和忠诚度方面处理的六种实体

经济模型。

每个模型都是链上的，并以协议的形式构建，

并制定了灵活的规则，用于规定资产如何流

动、如何授予访问权限、如何触发结果以及如

何在不同的生态系统中保存记录。 

让我们开始吧。
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电子商务曾被认为是商家的一种解放，但实际

上，大多数商家最终只是向掌控一切的平台支

付租金。 

这包括谁能看到他们的产品，以及他们如何获

得付款。 

亚马逊迫使卖家参与竞价战，只是为了出现在

买家面前；Shopify 提供独立性，但没有真正的

可视性；最基本的功能往往伴随着费用、佣

金，或者限制你如何处理自己的客户数据。 中

间商并非新鲜事物，但如今各大平台的规模和

控制力，已将他们默认为守门人。你无法带走

你的客户关系，无法延续你的忠诚度或交易历

史，平台政策可能在没有任何预警的情况下发

生变化，一夜之间彻底重塑你的整个商业模

式。

Uptick 的 Web3 电商经济模型 重写了这一结

构，因此商家无需依赖平台规则，而是能够 创

建具有自身规则的资产， 这些资产本质上可以

充当产品、捆绑包、访问通行证或任何优惠所

需的功能。 

每项资产都附带其内置条款， 从配送规则到数

量限制，再到商品的分组或兑换方式。由于所

有这些都在链上进行，支付是直接的，而且 忠

诚度不再依赖于单独的系统， 它本身就是资产

的一部分。 

未来，商家还可以 使用 DAO 模块与其他商家

协作， 共同制定店面规则， 并 随着时间的推

移进行调整而不会失去控制。 Uptick 的基础设

施也是从头到尾跨链的，因此所有这些都不依

赖于任何一个平台或生态系统。

这不仅适用于数字商品，商家最终将能够以同

样的方式将现实世界的库存代币化，将交付条

件、数量限制和履行逻辑直接嵌入资产中，并

通过互联系统或集成支持执行。这可以是任何

商品，从限量版商品、实体产品包到一次性服

务，但无论如何，资产都包含完整的条款，销

售是直接的，协议是独立的，并且结果已经定

义。
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创作者花费数年时间建立受众群体，但实际

上，这种关系从来都不是他们自己的。你可以

在 YouTube 上提升知名度， 在 TikTok 上爆

红， 在 Instagram 上积累人气，但你的曝光

度、影响力和 收入都掌握在别人的系统手中。 

算法决定了谁能看到你的内容， 内容的推送频

率，以及你的收入是增长还是减少。

那些声称提供更优惠条件的工具，大多复制了

同样的模式。订阅网站和盈利层仍然控制着数

据、留住受众并控制条款，因此你的内容仍然

被锁定在你无法管理的付费墙后面，你的粉丝

也沦为别人主页上的用户名。本质上，你的创

作权甚至取决于你没有制定的条款。

Uptick 的 Web3 创作者经济模型 消除了这种依

赖。创意作品 可以被铸造为 NFT，并内置访

问、转售和许可逻辑， 包括定义基于时间的使

用或部分权利的能力，具体取决于执行方式。 

每项资产都带有其条款，无论其流向何处，

DID 配置文件记录了所有权和使用历史记录，

为创作者提供了一个 超越任何单一平台的可移

植身份。 权利直接在链上记录和引用，为创作

者提供了一种结构化的方式来 定义其作品的使

用方式、报酬以及在何种条件下可以进行许

可。 这些资产可以在链间自由移动，而且由于 

Uptick 的基础设施完全开放，即使周边工具不

断发展，创作者也能掌控其受众和发行渠道。

如今，大多数电子门票就像 稍微方便一点的纸

质票一样。 实际上，你买一张，用一次，然后

在活动结束的那一刻就与活动失去了任何联

系。即使是长期的粉丝，也无法证明自己到

场，而且忠诚度每次都会重置。没有连续的记

录，体验之间没有连续性，参与也得不到认

可。

转售变得混乱，真实性缺乏透明度，欺诈行为

频发，忠诚度计划孤立，粉丝参与度低。门票

被当作一次性条形码，尽管粉丝的价值实际上

是随着每次互动而积累的。

      Uptick 洞察系列 Uptick 点评

https://uptickproject.medium.com/


Uptick 的 Web3 票务和粉丝经济模型重新定义

了门票的含义。每张门票都以 NFT 的形式铸

造，其用途不仅仅是提供基本访问权，更是一

种完全可编程的资产。 

这包括参加资产更新的多项活动、通过购买周

边商品解锁福利，或通过 DID 建立粉丝档案，

从而在不泄露个人数据的情况下证明参与活

动。 忠诚度在整个生态系统中变得可见、可移

植且可用，从而巩固了粉丝与他们所支持的社

区之间的联系。 

这也包括活动本身，因为每张 NFT 门票都代表

着对现实世界体验的索取，而不仅仅是一个访

问代码。入场扫描、现场购买和忠诚度活动都

可以用来更新资产，具体取决于周边系统的实

施方式。这类门票不仅可以确认出席人数，还

能反映参与度，形成一份活生生的记录，将粉

丝与他们关注的艺术家、团队或空间联系起

来。 

然而，需要注意的是，虽然 Uptick 的基础设施

旨在支持链上更新，但实时集成依赖于特定于

项目的链下基础设施。

你可以建立信任，赢得评价，完美地完成每笔

交易，但一旦切换平台，就必须从零开始。 

这并不是因为你的声誉不真实， 而是因为它被

困在一个不肯放手的系统中。每个应用程序、

每个市场和每个网络都将你的信誉困在一个封

闭的围墙花园中，它只在一次使用中有效，一

旦你离开，它就会消失。 

孤立会扼杀连续性，因为它迫使每个用户从头

开始重建他们的个人资料，即使在其他地方参

与多年之后也是如此。信任会逐渐恶化，最终

与平台而非实际的人联系在一起。 在共享经济

中，互动往往是短暂的、非正式的，并且发生

在同侪之间。缺乏可移植的声誉， 导致每一步

都产生诸多摩擦，包括更多的验证障碍、更大

的风险，最终导致更多的犹豫。
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Uptick 的 Web3 共享经济模型让声誉在系统中

拥有永久的地位， 每条评论、预订和经过验证

的互动都会链接到一个始终伴随您的去中心化

身份档案。无需 重新开始，因为您的历史记录

会随您而动，在重要时刻可见，在不重要时刻

则保持私密。 

Uptick 的去中心化 CRM (DCRM) 工具让您可

以控制共享哪些数据、如何使用以及谁可以查

看这些数据。无论您是租用空间、出租设备还

是提供服务，您的过往记录都是您存在感的一

部分，而信任无需每次都重建。 

这使得信任能够随着使用而增长，并且基础设

施会保持其完整，使您的声誉可以在任何地方

使用，而不是仅仅局限于某个应用程序。

DAO 的初衷是赋予人们真正的发言权， 但很

多时候，我们看到的却是“治理剧场”，因为实

际参与率很低， 而且决策很少通过程序化的方

式得到执行。 

机制虽然存在，但对大多数人来说， 它们并没

有真正带来有意义的结果。 提案发布，投票涓

涓细流， 然后什么也没发生。参与度低， 结果

非常模糊，执行取决于那些仍在关注的人。

问题不在于人们不在乎，而在于这个架构没有

给他们提供任何可以参与的资源。 投票在链下

进行，结果不具有约束力，执行依赖于人工跟

进。国库管理在单独的系统中，权限必须手动

更新，而且没有明确的信号表明投票实际上触

发了什么。 

如果没有内置的反馈回路，治理中的决策就更

像是一个勾选框，它只存在于表面，而缺乏真

正的力量。

Uptick 的 Web3 DAO 经济模型弥合了投票与

执行之间的差距。 提案不仅仅是文本，每个提

案都与模块化智能合约相链接，这些合约会根

据投票结果执行特定操作，例如资金审批、 角

色变更、任务分配或政策更新。 

这些操作已由基础设施支持，但实际执行取决

于每个 DAO 如何设置和链接相关模块。与 

DID 配置文件关联的治理还添加了一个超越代

币权重的身份层。DAO 可以识别贡献者、调整

投票权，并将声誉直接集成到决策逻辑中。 
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这使得治理能够像核心基础设施一样运作，使

其变得响应迅速、 自动化且可执行。

大多数忠诚度计划只是名义上的数字化。 

你注册，积累一些积分，然后就忘了它们。它

们可能过期，可能闲置不用，或者奖励根本不

值得你付出努力。计划存在，但连接却不存

在，忠诚度最终沦为交易。你消费更多，获得

折扣，然后重复这个循环，却没有记忆，没有

进步，也没有理由在下一张优惠券之后再去关

注。 如果这些计划之间没有相互关联，情况会

变得更糟，因为你可能会在实体店、线上或通

过合作伙伴购买同一品牌的产品，但这些行为

实际上并没有联系在一起。 活动参与、内容互

动和推荐都是孤立发生的，忠诚度变成了一系

列互不相干的活动，每个活动都有自己的规

则、积分和应用程序。 

这可能会导致用户失去兴趣，品牌失去清晰

度，整个系统变得肤浅。

Uptick 的 Web3 忠诚度经济模型赋予了忠诚度

结构化和连续性。NFT 的设计使其能够随着用

户参与而不断演变，并根据用户的真实活动解

锁相应的权益。无论您是购物、参加、分享还

是持有，每一次互动都会链接到您的 DID 个人

资料，并在所有应用和生态系统中形成统一的

历史记录。 

您无需登录或使用第三方工具，因为您的钱包

就是您的记录。品牌无需猜测谁是忠诚度用

户，他们可以直接看到，而且用户无需经过额

外的步骤，因为他们的状态已经反映在系统

中。 

从本质上讲，Uptick 将忠诚度转化为可编程、

可移植且可累积的资产，使其成为生态系统不

可或缺的一部分，而非临时激励机制。

市场上仍然充斥着大量肤浅的炒作，但深入观

察，你会发现 Web3 正在悄然重塑整个行业。 

Uptick 构建了协议级基础设施，旨在解决实际

问题，而非臆想的问题。这些是 Web2 从未解

决过的结构性问题，而这些模型已经应用于各

种实时系统，涵盖商业、内容、协调和留存。

 
每种模型都针对特定的缺陷，无论是市场规定

条款、平台让创作者依赖、门票用后即消失、

忠诚度孤立、治理光说不做，还是声誉仍然困

于单个应用程序中。 
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这些都是系统性的缺陷，需要更好的基础。 

在这种情况下，NFT 具有功能性，而非投机

性，它们定义了产品的销售方式、票证的适应

方式，以及内容的访问、重用或限制方式。

DID 可以反映参与度和历史记录，而不会泄露

个人数据，而 DAO 模块则能够推动实际成

果。Web3 不需要更多假设或华丽的宣传片，

它需要与实际经济行为挂钩的真正效用、持续

的性能以及真正可持续的基础。 

这正是 Uptick 正在构建的基础。

hello@uptickproject.com

@Uptickproject

@Uptickproject

Uptick Network

Uptick Network
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